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Falls Sie eine Vertiefung im Bereich der Medien anstreben, dann ist dieser Studiengang die OSTHESTFALEN-LIPPE

ideale Option fiir Sie. Wir beriicksichtigen den zunehmenden Einfluss der Digitalisierung auf die 0 N L APPLIED SeTeNces
Medien und bleiben stets auf dem neuesten Stand in Bezug auf aktuelle Entwicklungen in der AND ARTS
Medienwelt, sei es aus wissenschaftlicher oder kiinstlerischer Perspektive. Nehmen Sie aktiv an

der Gestaltung teil und wahlen Sie aus folgenden Schwerpunkten: Film & Produktion, Design & Kontakt

Medien, VFX & Animation sowie Musik- und Filminformatik.

Audiovisuelle Kiinste und Informatik kombinieren v
TH

. Studienberatung
Profil +49 5261 702 2535
studienberatung@th-owl.de

Studiengang: Medienproduktion
Abschluss: Master of Arts (M.A.)

Studienstart: Vollzeit

Zulassung: Zulassungsbeschrankt (NC-gebunden)
Regelstudienzeit: 3 Semester

Studienbeginn: Sommersemester, Wintersemester
Unterrichtssprache: Deutsch

Standort / Campus: Kreativ Campus Detmold
Studiengebiihren: Keine

Vorkurse: nein

Studieninhalte

Studieninhalte

Der dreisemestrige konsekutive Masterstudiengang ist aufbauend auf den gleichnamigen
Bachelorstudiengang konzipiert. Der Masterstudiengang erlaubt inter- und transdisziplinar zu
arbeiten und sich in einem der vier Schwerpunkte ,,Film & Produktion®, ,Design & Medien®, ,VFX
& Animation“ oder ,,Musik- & Filminformatik” zu spezialisieren.

Film & Produktion umfasst die Bandbreite audiovisueller Produktionen in den Bereichen Film,
Fernsehen und neue Medien. Es wird die kiinstlerisch-handwerkliche Realisierung von
studentischen Projekten mit den fachtheoretischen und 6konomischen Grundlagen des
Filmschaffens verbunden.

Design & Medien umfasst die Bandbreite von angewandten und experimentellen
Ausdrucksformen der visuellen und audiovisuellen Gestaltung. Neben der Vermittlung
entsprechender syntaktischer und formaler Gestaltungskompetenzen in den Bereichen Print,
Ausstellungsdesign, Online und Interactive Design ist die Reflexion des eigenen Tuns im
jeweiligen Kontext Bestandteil der Lehre.

VFX & Animation nimmt die zunehmende Relevanz von Animation, digital erweiterter und
hybrider Bewegthildformate auf. Vermittelt werden sowohl Techniken, die eine glaubwiirdige
Integration von Visual Effects mit real gedrehten Inhalten ermdglichen und somit die filmische
Narration erweitern, sowie verschiedene Formen der experimentellen und fiktionalen Animation,
um neue visuelle Erzdhl- und Ausdrucksformen zu erforschen.

Musik- & Filminformatik befasst sich mit innovativen Medienformen, die durch die kreative


https://secure.studieren.de/goto/2748/21/Studienprofil-3075-1194-281298/496ca12be09b9ee757f7aa32907cbc1e3641dc25d3e016867a9973b446381ace/?dest=https%3A%2F%2Fwww.th-owl.de%2Fstudium%2Fangebote%2Fstudiengaenge%2Fdetail%2Fmedienproduktion-master%2F
mailto:studienberatung@th-owl.de

Nutzung von Gerdten wie Smartphones, Tablets, Virtual/Mixed-Reality-Brillen und Wearables
ermdglicht werden. Das Spektrum der Anwendungen reicht dabei von interaktiven Comics und
narrativen Erzéhlformen, interaktiven Installationen fiir Museen, Messen, Kulturinstitutionen oder
Events, bis hin zu interdisziplindren kiinstlerischen Projekten.

In zwei medieniibergreifenden Pflichtmodulen ,Wissen & Medien“ sowie ,,Medien & Gesellschaft
“ wird das Verstandnis und die Wirkung von Medien in der Gesellschaft vermittelt und damit das
Verantwortungsbewusstsein in der Medienwelt gestarkt.

Zwei vertiefende Projekte in den Medien hilden eine weitere Sdule des Studiengangs. Hier
werden konkrete interdisziplindre Medienproduktionen im Team von der Konzeption bis hin zum
fertigen Produkt erstellt.

Das Abschlussmodul ,,Forschung & Medien*“ umfasst die Masterarbeit und das Kolloquium.

Studienverlaufsplane >

Berufsbilder

Berufshilder

Ein Abschluss in der Medienproduktion bietet Ihnen die Méglichkeit, die Welt mit eigenen
Medien zu gestalten - ob freiberuflich oder mit einem eigenen Unternehmen.
Sie arbeiten

in Produktionsstudios

beim Radio oder Fernsehen

in Verlagen

in Werbe- und Digitalagenturen

in Kommunikationsabteilungen von Unternehmen

Uberall dort iibernehmen Sie verantwortungsvolle und leitende Tatigkeiten in Threm individuellen
Schwerpunkt und gestalten die Zukunft medial mit. Unser Studiengang qualifiziert Sie ebenfalls
zur anschlieflenden Promotion.

Bewerbung

Zugangsvoraussetzungen

» Bachelor- bzw. Diplomabschluss (210 ECTS-Punkte)

* Eignungspriifung fiir den Schwerpunkt (u.a. Motivationsgesprach, Portfolio und
Arbeitsproben)

e Ordnung zur Feststellung der besonderen Eignung fiir den Masterstudiengang

Medienproduktion
* Antrag zur Feststellung der besonderen Eignung fiir den Masterstudiengang

Medienproduktion

Einschreibungszeitraume

Deutschland und EU-Lander
Wintersemester: 02.05. - 15.07.
Sommersemester: 17.11. - 15.01.

Nicht-EU-Lander
Wintersemester: 15.04. - 30.06.
Sommersemester: 17.11. - 31.12.

Jetzt bewerben >
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