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Allgemein

Was nutzen die besten Ideen ohne Wissen über die richtigen
Marktzugänge und Vermarktungsformen? 
Der Studiengang Master of Arts in Creative Direction ('MACD') wendet sich an graduierte
Designer aus den unterschiedlichsten Designdisziplinen mit den Abschlüssen Bachelor oder
Diplom.

Nicht nur Führungspositionen im Design beinhalten den Umgang mit Themenfeldern, die weit
über die Kompetenz der reinen Gestaltung hinaus gehen. Besseres Design in unterschiedlichsten
Bereichen erfordert tieferes Denken und einen ganzheitlichen konzeptionellen Ansatz. Im Master-
Studium Creative Direction lernst Du die neuen Wirkungsräume des Designs kennen. Um Deine
Fertigkeiten als Gestalter der Zukunft zu stärken, erarbeitest Du Dein persönliches methodisches
Fundament, verortest Dich theoretisch und entwickelst ein holistisches, kreatives Selbstvertrauen.
Die Auseinandersetzung mit den unterschiedlichsten Theorieansätzen und emphatischen
Vorgehensweisen werden zu deinem Rüstzeug. 

Dieser Methodenkoffer und das strategische Fachwissen zur Entwicklung zukunftsfähiger
Konzepte werden verstärkt durch die Fähigkeit, gezielt emergente Märkte und gesellschaftliche
Trends zu erkennen. Um diese Erkenntnisse in führender Rolle in interdisziplinären Teams
umzusetzen, lernst Du vor allem eines kennen: Dich! Denn nur wer sich selbst führen kann, kann
auch andere führen. 

Kontakt

Studiengangsleitung
Prof. Thomas Gerlach
Tel.: +49 (0)7231 28-6779
E-Mail: thomas.gerlach@hs-
pforzheim.de 

StudiCenter
Tel.: +49 (0)7231 - 28 6724
E-Mail: gestaltung.
studicenter@hs-pforzheim.de 

Inhalt

Studieninhalte

Die Lehrenden des Studiengangs sind Designer, Künstler, Wissenschaftler und
Wirtschaftsexperten. Für ein differenziertes und kreativ besonderes Gestaltungspotenzial ist die
Breite der Erfahrung und des eigenen Horizonts ganz wesentlich. Ein wichtiger Teil dieses
Masterprogrammes ist der direkte Kontakt mit Künstlern, Designern und Forschern, die ihre
Erfahrungen, Forschungen und Denkweisen als Lehrende in den Unterricht einbringen.
Multidisziplinäre Projekte, in deren Rahmen spannende (internationale) Persönlichkeiten
eingeladen werden, begleiten jeden Masterstudiengang. Die Studierenden trainieren und
erproben in den Projektarbeiten so ihre neu erlernten Fähigkeiten und Kompetenzen. Dieser
dynamische Aspekt des Masters setzt immer aktuelle Schwerpunkte und prägt unmittelbar die
Entwicklungsfähigkeit und Agilität des MACD. 

Das Ausbildungsprogramm für die Studierenden setzt sich den Lehrgebieten Creative
Competence, Creative Market Competence und Creative Leadership zusammen.

Creative Competence

In diesem Lehrfeld werden die schöpferischen und methodischen Ressourcen der Studierenden
vertieft und ausgebaut. Dazu zählen beispielsweise die Fähigkeit des Perspektivenwechsels, der
souveräne Umgang mit komplexen Sachverhalten und die Fähigkeit zur kritischen Reflexion der
eigenen Arbeit. Nicht zuletzt zählt dazu auch die Reflexion der eigenen Position als Gestalter
sowie die Kultivierung eines adäquaten Blicks auf das Phänomen Design. Die
anwendungsbezogene Auseinandersetzung mit komplexen kulturellen, gestaltungspezifischen
und technischen Problemstellungen versetzt die Studierenden zudem in die Lage, erfolgreiche
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Produkt- und Markenidentitäten zu gestalten.

Neben der fachlichen und methodischen Handlungskompetenz, zu der State-of-the-Art-Wissen,
Argumentationsfähigkeit, konzeptionelles und interdisziplinäres Denken, aber auch
selbstständige Weiterbildung sowie systematisches Vorgehen zählen, spielen Techniken der
Ideenfindung, -bewertung und -umsetzung eine wichtige Rolle. 

Creative Market Competence

Spezifisches Wissen über Märkte, Tendenzen und Entwicklungen ist elementarer Bestandteil
einer zukunftsorientierten Gestaltungsstrategie. Innovative und kreative Spitzenleistungen setzen
den sicheren Umgang mit Methoden und Wissensbeständen verschiedener Disziplinen voraus.
Die Studierenden analysieren Markt- und Konsumentenverhalten und nutzen die gewonnenen
Erkenntnisse dazu, sich Perspektiven zur Entwicklung oder Verbesserung zukunftsweisender
Kommunikations- und Designprodukte zu erschließen. Im Bereich New Business lernen die
Studierenden, neue Geschäftsfelder von der Idee über das Produkt bis hin zur erfolgreichen
Etablierung am Markt strategisch zu planen und deren Umsetzung zu leiten. Hinzu kommen
Fähigkeiten im Aufbau und der Erhaltung erfolgreicher Kundenbeziehungen. Durch die dem
Design inhärente Nutzer- und Kundenorientierung sind die Studierenden in der Lage, innovative
Marketing- und Vertriebsansätze zu konzipieren. 

Creative Leadership

Mit dem Bereich Creative Leadership werden die Führungsqualitäten der Studierenden
entwickelt. Wer in leitender Position Mitarbeiter unter innovativen Vorzeichen führen will, muss
nicht nur Ideen und Visionen entwickeln können, sondern vor allem in der Lage sein, kreative
Prozesse zu organisieren und Zielsetzungen adäquat zu kommunizieren. Neben den üblichen
sozialen Kompetenzen wie Team- und Dialogfähigkeit bedarf es dabei der Befähigung in einem
weit reichenden Maße Verantwortung übernehmen zu können.

Ablauf des Studiums

Das Masterstudium ist auf drei Semester ausgelegt. In den ersten beiden Semestern finden
Vorlesungen statt und werden multidisziplinäre praktische Aufgaben bearbeitet, das dritte
Semester bleibt für die Anfertigung der Thesis frei von Pflichtveranstaltungen. Die Vorlesungen
und Kurse werden soweit möglich an drei aufeinander folgenden Tagen abgehalten. Der dadurch
entstehende Freiraum bietet Gelegenheit für die konzentrierte und effektive Vorbereitung und
Nachbereitung der Veranstaltungen sowie die selbständige Weiterentwicklung aktueller Projekte.

Die Thesis hat entweder die Form einer theoretischen Abhandlung (wahlweise in deutscher oder
englischer Sprache) oder wird z.B. in Zusammenarbeit mit einem Unternehmen als praktische
Arbeit angefertigt. In beiden Fällen gelten die üblichen Regeln wissenschaftlichen Arbeitens. Die
Thesis wird von zwei Betreuern begleitet, mindestens einer der beiden Gutachter muss
ordentlicher Professor an der Fakultät Gestaltung der HS Pforzheim sein.

Perspektiven

Perspektiven

Der Studiengang Master of Arts in Creative Direction hat es sich zum Ziel gesetzt, den
Wirkungsgrad designspezifischer Fähigkeiten zu erhöhen und diese mit analysierenden,
organisierenden und reflektierenden Kompetenzen zu kombinieren. Gerade weil kreatives Denken
weniger schematisch agiert, sondern offen komplexe Zukunftsvisionen entwirft, wird es
zunehmend von Personen in leitenden Positionen gefordert.
Diese designspezifischen Fähigkeiten gepaart mit der besonderen Befähigung zur Visualisierung
von Sachverhalten und Ideen erlauben es, einen eigenständigen neuen Managertyp
auszubilden, der Unternehmen sicher und innovativ führt und berät. Aufbauend auf dem
Bachelor wollen wir die Fähigkeit der Studierenden zur „Creative Leadership“ stärken, so dass
vielversprechende Ideen und Designs sicher in die Zielmärkte und angestrebten Zielgruppen
getragen werden können.

Unsere Absolventen sind Experten in Innovation, Art Direction und innovativer Marktbearbeitung.
Durch Kooperationen mit namhaften Firmen und bekannten Designern können die Studierenden
ihre Kenntnisse sofort in realen Projekten umsetzen und erproben. Die Entwicklung kreativer
Kompetenz steht im Mittelpunkt, und Wissenschaften wie Psychologie, Verhaltensforschung,
Philosophie, Ethik und kognitive Wissenschaften bilden dafür das Fundament.

Entwicklung von Innovationen und die Umsetzung von Visionen sind Studienschwerpunkte, die
den Studierenden aufzeigen, wie wichtig die eigenständige Kreation ist und welche Methoden
erforderlich sind, um erfolgreich zur Problemlösung zu kommen. Sie sollen Design als
Dienstleistung weiterentwickeln und die Einbeziehung von Unternehmensidentität,
Markenstrategien, Lifestyles und Zielgruppen-Szenarien in der Gestaltung ermöglichen.

Karrierewege
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Absolventen des Studiengangs Master of Arts in Creative Direction haben mannigfaltige
Möglichkeiten, ihre Fähigkeiten am Markt zu platzieren. Mit Werbe- und Designagenturen,
mittelständischen Betrieben und Großunternehmen oder Unternehmensberatungen steht ihnen
ein breites Spektrum beruflicher Weiterentwicklung offen. Auch die Gründung und erfolgreiche
Leitung eines eigenen Unternehmens im Bereich Design oder Designberatung ist eine Erfolg
versprechende Option. Durch die Verbindung von Fähigkeiten im Bereich Designmanagement
und in der Analyse neuester Entwicklungen und Erfordernisse können unsere Absolventen
sowohl als Creative Director, Design Consultant, Product Manager- oder Developer arbeiten.

Die Lehrenden des Studiengangs sind Designer, Wissenschaftler und Wirtschaftsexperten. Sie
kommen aus unterschiedlichen Ländern und verschiedenen Designbereichen. Erweitert wird das
Profil in der Lehre durch externe Dozenten. Gemeinsam geben Sie den Studierenden durch ihren
breiten Erfahrungshorizont die ideale Hilfestellung bei der Entwicklung ihres kreativen
Potenzials. So werden im Rahmen des Curriculums multidisziplinäre Projekte veranstaltet, bei
denen die erworbenen Fähigkeiten praktisch umgesetzt werden können.

Der Studiengang Master of Arts in Creative Direction hat es sich mit Blick auf sich abzeichnende
Entwicklungen zum Ziel gesetzt, den Wirkungsgrad designspezifischer Fähigkeiten zu erhöhen
und diese zu kombinieren mit analysierenden, organisierenden und reflektierenden
Kompetenzen. Gerade weil kreatives Denken weniger schematisch agiert sondern offen komplexe
Zukunftsvisionen entwirft, wird es zunehmend von Personen leitenden Positionen gefordert.
Diese designspezifischen Fähigkeiten gepaart mit der besonderen Befähigung zur Visualisierung
von Sachverhalten und Ideen erlauben es, einen eigenständigen neuen Managertyp
auszubilden, der Unternehmen sicher und innovativ führt und berät.

Bewerbung

Bewerbungsfristen

Der Studienbeginn für den MACD ist immer im Wintersemester (Ende September / Anfang
Oktober).?
Bewerbungsfrist: 30. April?
Die genannten Bewerbungsfristen sind Ausschlussfristen, d.h. alle Bewerbungen, die bis zu
diesem Termin nicht hochgeladen wurden, können nicht mehr berücksichtigt
werden. Unvollständige Bewerbungen werden nicht bearbeitet.

Das Bewerbungsportal

Im Bewerbungsportal hinterlegst du deine persönlichen Daten:

• Bitte fülle das integrierte Online-Bewerbungsformular mit allen abgefragten Angaben aus
• Upload deiner Zeugnisse: Nachweis des zum Masterstudium qualifizierenden Bachelor- /

Diplomstudiums (gestalterisches Studium mit mindestens 180 ECTS), ggf. mit deutscher oder
englischer Übersetzung. 

• Sprachnachweis für nicht muttersprachliche Bewerber: Sprachnachweis Deutsch gemäß §3 f)
1: DSH Prüfung (DSH 2), TestDaF (> 16), telc Deutsch C1 Hochschule, oder Goethe Zertifikat C2

Das Mappenportal

In unser Design PF - Mappenportal lädst du dein Portfolio hoch, deinen Lebenslauf und ein
Motivationsschreiben.

- Portfolio: 

• die Anzahl der Arbeiten bestimmst du selbst (maximale Dateien pro Bewerbung: 20)
• Alle Dateien müssen mit Namen des Urhebers und Titel der Arbeit benannt sein, Bsp.:

MustermannMax_Portfolio.pdf 
• Die Arbeiten müssen in der vorgesehenen Ansicht hochgeladen werden (nicht gedreht / auf

dem Kopf stehend)
• Beim Upload können im Feld ‚Beschreibung‘ für jede Arbeit weitere relevante Zusatzangaben

hinterlegt werden
• akzeptierte Dateiformate: PDF, MP4 und JPG
• Dateigröße: max. 5 MB/Datei

Die eingereichten digitalen künstlerischen Arbeiten werden von uns nicht weiterverwendet und
nach Abschluss des Bewerbungsprozesses gelöscht. 

Zusätzlich zum Portfolio lädst du bitte auch Folgendes in unser Mappenportal hoch:

- Lebenslauf (pdf)

- Motivationsschreiben (pdf, max. 1 Seite)

Den weiteren Ablauf des Bewerbungsprozesses kannst du hier nachlesen.

https://secure.studieren.de/goto/4067/21/Studienprofil-301-40129-237171/9ad2392f4fd3beaa47708933d8fb83c33fce2d293c175b481a6f5b2c48a47a33/?dest=https%3A%2F%2Fdesignpf.hs-pforzheim.de%2Fbewerben_ma
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