Studienprofil

Digital, Social and Sustainable Marketing

Hochschule Darmstadt (University of Applied Sciences)
Master of Science

Inhalt
Die Welt verdndert sich rasant - Digitalisierung, Kiinstliche Intelligenz, Umweltprobleme, soziale
Ungleichheit und globale Krisen pragen unsere Zeit. Das Marketing kann dabei nicht nur neue h d a
wirtschaftliche Werte schaffen, sondern auch gesellschaftlichen und 6kologischen Wandel aktiv —
mitgestalten.
hochschule

Der Masterstudiengang Digital, Social and Sustainable Marketing an der Darmstadt Business darmstadt
School bietet dir die deutschlandweit einzigartige Mdglichkeit, dich auf drei zukunftsweisende
Themen im Marketing zu spezialisieren: Hochschule Darmstadt
* Digitalisierung & Kiinstliche Intelligenz: Lerne, wie du innovative Technologien wie Chatbots Max-Plank-Str. 2

oder KI zur Kundeninteraktion und Problemlésung einsetzt. 64807 Dieburg
* Soziale Herausforderungen & Impact: Erfahre, wie Marketing soziale Misssténden begegnen,

Fake News erkennen und gesellschaftlichen Mehrwert schaffen kann. Kontakt
* Nachhaltigkeit: Entdecke, wie Marketing zur Reduktion von Umweltverschmutzung und zur

Forderung nachhaltiger Konsummuster beitrégt. Studienfachberatung

Tobias Maiberger

Nutze die Chance, Marketing neu zu denken und positive Verdnderung zu bewirken - fiir deine +49.6151.533-60585
Karriere, die Gesellschaft und unsere Umwelt. Erlebe ein praxisnahes Studium mit interaktiven tobias.maiberger@h-da.de
Lehr- und Lernformaten, kleinen Gruppen und intensiver Zusammenarbeit mit
Unternehmen. Vertiefende Informationen zum Studiengang findest Du auf der Website des Zentrale Studienberatung >

Fachbereichs Wirtschaft.

Semester 4 Semester

Studienort Dieburg

Studienbeginn Wintersemester / Sommersemester
Unterrichtssprache DE

Zulassung >

Perspektiven

Absolvent*innen des Studiengangs Master in Digital, Social and Sustainable Marketing sind
Fach- und Fiihrungskréfte mit der Fahigkeit, unternehmerisch, nachhaltig, sozial und
kundenorientiert zu handeln. Daher kdnnen sie in internationalen Konzernen, in Agenturen, in
Beratungen, in KMUs, in Start-Ups, in Non-Profit-Organisationen oder in staatlichen Stellen
arbeiten.

Nach einem Masterstudium besteht die Mglichkeit einer Promotion. Zentrale Anlaufstelle ist die
Graduiertenschule.

Aufbau

Eine detaillierte Darstellung der Studieninhalte findest Du im Modulhandbuch.


https://secure.studieren.de/goto/1867/21/Studienprofil-242-47860-291254/d40acaa5b0ea1c0bf30e6130b13fafb0238cf3d190a266c2a634bb58be90ce6b/?dest=https%3A%2F%2Ffbw.h-da.de%2Fdssm
https://secure.studieren.de/goto/1867/21/Studienprofil-242-47860-291254/0e4f56e14a6dce64d35dc501aa4f287746dc50ec8911b36b975276821a04f968/?dest=https%3A%2F%2Fh-da.de%2Fstudium%2Fberatung%2Fstudienberatung
https://secure.studieren.de/goto/1867/21/Studienprofil-242-47860-291254/52e5cdce7411e45e5b17b1eeac90d720609c142989c6a7e84d8c1876c60790be/?dest=https%3A%2F%2Fgraduiertenschule.h-da.de%2F
https://secure.studieren.de/goto/1867/21/Studienprofil-242-47860-291254/d86147cbdb15557bae091a94821cdf10262649868d3e97bf77ee4df7b49a84ef/?dest=https%3A%2F%2Fh-da.de%2Ffileadmin%2Fh_da%2FHochschule%2FPresse_Publikationen%2FHochschulanzeiger%2F2025%2FFBW_MHB_DSSM_M_2024-09-06.pdf

Zugang

Zugangsvoraussetzung ist ein einschldgiges und qualifiziert abgeschlossenes Bachelor- oder
Diplomstudium (210 CP oder 180 CP) auf dem Gebiet der Betriebswirtschaftslehre oder
verwandten Studienrichtungen. Der Abschluss gilt als qualifiziert, wenn eine Gesamtnote von 2,5
oder besser erreicht wurde. Eine detaillierte Darstellung der Zulassungsvoraussetzungen finden
Sie in den Besonderen Bestimmungen der Priifungsordnung (BBPO).

Wirtschaftswissenschaften



https://secure.studieren.de/goto/1867/21/Studienprofil-242-47860-291254/2bf0fe759801e5ce624585bf82c8521a8c8f5ef6b239dea96b066044bedb360f/?dest=https%3A%2F%2Fh-da.de%2Ffileadmin%2Fh_da%2FHochschule%2FPresse_Publikationen%2FHochschulanzeiger%2F2025%2FFBW_BBPO_DSSM_M_2024-09-06.pdf

