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Management und Vertrieb: Handel – 

das ideale Sprungbrett für eine internationale

Karriere in der globalisierten Welt des 

Groß- und Einzelhandels!

Keine Wirtschaft ohne Handel: Erst 
die Logistik- und Vertriebskompetenz 
des Handels ermöglicht der produ-
zierenden Industrie eine effiziente 
Verteilung ihrer Erzeugnisse. Der 
Handel verschafft den Konsumenten 
Zugang zu einer nie da gewesenen 
Fülle an Waren – und das unabhängig 
davon, ob diese auf dem nächsten 
Acker oder am anderen Ende der 
Welt produziert werden. Um diese 
Logistik- und Vertriebskompetenz 
bieten und seine Wettbewerbsvorteile 
weiter ausbauen zu können, benöti-
gen Handelsunternehmen exzellent 
ausgebildetes Personal. Entsprech-
end groß ist die Nachfrage nach 
akademischen Nachwuchskräften 
des akkreditierten Studienganges 
Management und Vertrieb: Handel. 
Durch die gezielte Praxis- und Berufs-
orientierung und die ausgezeichneten 
Unternehmenskontakte bieten sich 
den Absolventinnen und Absolventen 
dieses Studienganges hervorragende 
Berufseinstiegs- und Karrierechancen 
in der Wirtschaft.

 „Globalisierung und zunehmende 
internationale Ausrichtung, auch der 
mittelständischen Unternehmen, 
stellen die Wirtschaft vor vielfältige 
Herausforderungen bei der  
Besetzung von Fach- und Führungs-
positionen.“ 

Der Studiengang kombiniert eine breite 
und fundierte betriebswirtschaft-
liche Kernausbildung mit dem Erwerb 
handelsspezifischer Kenntnisse in 
strategischen und operativen Manage-
ment- und Vertriebsfragen. Er bereitet 
auf ein sehr vielseitiges berufliches 
Betätigungsfeld vor. Den Absolventen 
und Absolventinnen eröffnen sich nach 
dem Abschluss berufliche Positionen 
im Vertriebsbereich von Unternehmen 
aller Branchen und Größen des Groß-
handels und des Einzelhandels. 

Aufgrund ihrer Kenntnisse des Ver-
triebs und der damit zusammenhän-
genden Anforderungen an die Lieferan-
ten finden sie darüber hinaus auch im 
Vertriebsbereich von Industrieunter-
nehmen ein breites Betätigungsfeld.

Studierende erwerben persönliche 
und fachliche Kompetenzen, die sie 
befähigen, Managementherausforde-
rungen im Handelsvertrieb zu erken-
nen und praxisrelevante Lösungen zu 
erarbeiten. Basis hierfür ist eine breite 
betriebswirtschaftliche Ausbildung. 
Darauf aufbauend werden die komple-
xen Fragestellungen des Vertriebs im 
Groß- und Einzelhandel vertieft. Die 
Studierenden erlernen den sicheren 
Umgang mit den Instrumenten des 
Vertriebsmanagements und sind aktiv 
in der Lage, die Vertriebsorganisation 
der Handelsunternehmen erfolgreich 
den sich ständig wandelnden Rahmen-
bedingungen vorausschauend und 
zielgerichtet anzupassen. Besondere 
Berücksichtigung findet die Integra- 
tion des Vertriebs in das Gesamt-
system des Unternehmens sowie das 
Thema Internationalisierung. Mit Blick 
auf die internationale und interkultu-
relle Vernetzung des Handels deckt 
der Studiengang auch den gezielten 
Aufbau von Sprach- und interkulturel-
ler Kompetenz ab.
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Chancen Berufsfelder Ziele

Alain Caparros, Vorstandsvorsitzender der Rewe-Group André Boße in Logistik morgen – digital und innovativProf. Dr. h. c. mult. Reinhold Würth

Die Professoren und Professorinnen 
am Campus Schwäbisch Hall bilden ein 
engagiertes, interdisziplinär besetztes 
Team mit umfangreichen Erfahrungen 
aus Theorie und Praxis. Der direkte 
und persönliche Kontakt zwischen 
Studierenden und Lehrenden steht am 
Campus im Fokus. Besonderer Wert 
wird auch auf eine intensive Zusammen-
arbeit mit Unternehmen gelegt. Diese 
stellt sicher, dass neueste praktische 
Entwicklungen einen direkten Weg in 
den Hörsaal finden und Studierende 
ihre Kompetenzen in gemeinsamen Pro-
jekten erproben und erweitern können. 
Diese Zusammenarbeit eröffnet den 
Studierenden auch die Möglichkeit, an 
Forschungsprojekten des Campus mit-
zuwirken. Der Praxisbezug wird durch 
qualifizierte Lehrbeauftragte aus der 
Praxis weiter verstärkt. Gastvorträge 
gestandener Experten und Expertinnen 
aus der Managementpraxis bereichern 
und ergänzen die Vorlesungen. Regio- 
nale und überregionale Exkursionen 
zu führenden Unternehmen runden 
schließlich das Studienangebot am 
Campus ab.

Professoren und 
Lehrbeauftragte 

 „Der Handel bietet für qualifizierte 
und motivierte junge Menschen so 
schnelle Aufstiegs- und Karriere- 
chancen wie kaum eine andere  
Branche.“  

„Komplexe Prozesse und Kunden mit 
wachsenden Ansprüchen verlangen 
immer neue Konzepte in der Warenlie-
ferung und -bereitstellung. Deshalb 
sind in der Handelsbranche Absolven-
ten gefragt, die ein hohes Maß an Ver-
änderungs- und Leistungsbereitschaft 
mitbringen.“
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Das Hauptstudium umfasst vier 
Theoriesemester sowie das prak-
tische Studiensemester. Es wird 
insbesondere umfangreiches Wis-
sen zum Handels- und Vertriebsma-
nagement vermittelt. Dazu gehören 
Kenntnisse des Käuferverhaltens 
als Ausgangspunkt für das Kunden-, 
Brand- und Vertriebsmanagement 
des Handels ebenso wie das Han-
delsmarketing, um darauf basierend 
Vertriebsaktivitäten zielführend 
steuern zu können. Die Gewinnung, 
Auswertung und Interpretation von 
Markt- und Vertriebsdaten, Kom-
petenzen bezüglich der Gestaltung 
von Vertriebskanälen und eigenem 
Logistiksystem sowie Personal-
führung bilden die Kernkompetenz 
von Handelsunternehmen und 
sind daher Bestandteil des Haupt-
studiums. Das vierte und sechste 
Semester erlaubt darüber hinaus 
eine Individualisierung der Ausbil-
dungsinhalte durch die persönliche 
Entscheidung für zwei Wahlpflicht-
fachbereiche. Das Studium schließt 
mit der Bachelor-Thesis ab.

XX Allgemeine bzw. fachgebundene 
Hochschulreife oder Fachhoch-
schulreife.

90% der Studienplätze werden 
über ein studiengangspezifisches 
Auswahlverfahren vergeben, 10% 
über Wartezeit. Im Auswahlverfahren 
wird Folgendes berücksichtigt:

XX Die Note der Hochschulzugangsbe-
rechtigung (40%)
XX Die Noten aus der Hochschul- 
zugangsberechtigung der Fächer
ff Deutsch (10%)
ff Mathematik (10%)
ff Englisch (10%)	

XX Etwaige Berufsausbildung (30%) 
Abgeschlossene studiengangsbe-
zogene kaufmännische Ausbildung 
(Note 1) 
XX Alle sonstigen kaufmännischen 
Berufsausbildungen (Note 2)
XX Alle sonstigen, nicht studien-
gangsbezogenen Berufsausbildun-
gen (Note 3)
XX Alle Bewerber/-innen ohne ab-
geschlossene Berufsausbildung 
(Note 4)

3. bis 4. Semester

XX Organisation und Personalmanage-
ment im Handel, Handelslogistik, 
Business Excellence
XX Käuferverhalten, 
Kundenmanagement im Handel
XX Marketing und Vertriebsmanage-
ment im Handel I
XX Marketing und Vertriebsrecht
XX Kultur, Ethik und Verhalten
XX Business English
XX Wahlpflichtfach I

5. Semester

XX Anwendung des erlernten Wissens
XX Sammeln praktischer Erfahrungen
XX Mitarbeit in qualifizierenden Auf-
gaben und Projekten
XX Selbständiges Arbeiten
XX Ggf. Praxissemester im Ausland

6. bis 7. Semester

XX Marketing und Vertriebsmanage-
ment im Handel II, Brand Manage-
ment im Handel
XX Unternehmensplanspiel
XX Vertriebscontrolling im Handel
XX Wahlpflichtfach II
XX Projektmanagement und  
Unternehmensführung 
XX Verhandlungsführung und  
Konfliktmanagement; 
Sozial- und Führungskompetenz
XX Bachelor Thesis

VertiefungsstudiumPr a xissemesterHauptstudiumGrundstudium

Die Studiendauer beträgt  sieben 
Semester. Im zweisemestrigen Grund-
studium erfolgt eine breitgefächerte, 
solide betriebswirtschaftliche Kern-
ausbildung und eine grundlegende 
Sprachausbildung in Wirtschafts-
englisch. 

Im fünfsemestrigen Hauptstudium 
liegt der Schwerpunkt auf den Berei-
chen des Vertriebsmanagements im 
Handel. Hierzu gehören neben den ver-
triebs- und marketingrelevanten Stu-
dieninhalten wie Käuferverhalten, Kun-
den- und Key-Account-Management 
auch die logistischen Aspekte der 
Verteilung von Produkten, Waren und 
Dienstleistungen im Handel. Daneben 
erfolgt der Erwerb von Schlüsselquali-
fikationen: Vertieftes Wirtschaftseng-
lisch und Verhandlungsmanagement 
sind ebenso vorgesehen, wie eine 
Ausbildung in Sozial- und Führungs-
kompetenz und ein persönlichkeitsför-
derndes Studium Generale. Im prakti-
schen Studiensemester (5. Semester) 
werden die erworbenen Kompetenzen 
angewandt. 

Das Grundstudium dient der Ver-
mittlung von fundierten betriebs-
wirtschaftlichen Basiskompetenzen: 
Neben den Grundlagen der Betriebs-
wirtschaftslehre als Wissenschaft 
werden die zentralen Inhalte der 
Allgemeinen Betriebswirtschaftslehre 
und Volkswirtschaftslehre erlernt. 
Die Studierenden werden darüber 
hinaus mit gesamtwirtschaftlichen 
und rechtlichen Rahmenbedingungen 
der betrieblichen Tätigkeit und den 
wesentlichen Funktionsbereichen der 
Unternehmen vertraut gemacht. Als 
Basis des weiteren Studiums um-
fasst das Grundstudium außerdem 
Lehrinhalte der Bereiche Wirtschafts-
informatik und der Anwendung 
quantitativer Methoden. Schließlich 
erfolgt eine fundierte Einführung in 
die Anforderungen und Techniken des 
wissenschaftlichen Arbeitens sowie 
eine substanzielle Sprachausbildung 
in Wirtschaftsenglisch.

Struktur des  
Bachelor-Studiums

Module 
im Grundstudium

Module 
im Hauptstudium

Zulassungs- 
voraussetzungen 

1. bis 2. Semester

XX Grundlagen der BWL und VWL,  
betriebliche Leistungsprozesse und 
Grundlagen der Unternehmens- 
rechnung
XX Mathematik, Statistik, Wirtschaftsin-
formatik, Informationsmanagement
XX Grundlagen des Steuerrechts und  
Wirtschaftsprivatrechts
XX Wissenschaftliches Arbeiten
XX Business English



Studieren an der  
Hochschule Heilbronn Campus Schwäbisch Hall

Willkommen in  
Schwäbisch Hall

Schwäbisch Hall liegt im Dreieck zwi-
schen Stuttgart, Nürnberg und Frank-
furt, nahe an Europas Ost-West-Achse 
A6 und ist mit nur wenigen Minuten 
zur Autobahn optimal angebunden. 
Rund 38.000 Einwohner zählt die 
zweitgrößte Stadt der Region Heil-
bronn-Franken. Als „vielleicht doch 
kleinste Metropole der Welt“ vereinigt 
die Stadt im reizvollen Kochertal in 
sich die positiven Elemente als Kultur-, 
Einkaufs- und Wirtschaftsstadt, als 
Tourismus- und Bildungsstadt sowie 
als gastronomisches Zentrum.

Im wirtschaftlichen Mittelzentrum 
Schwäbisch Hall findet sich ein aus-
gewogener Branchenmix aus namhaf-
ten Weltmarktführern, so dass es sich 
in einer der dynamischsten Regionen 
Deutschlands hervorragend arbeiten 
und leben lässt. 

Schwäbisch Hall besticht nicht nur 
durch seine wirtschaftliche Attraktivi-
tät. Als Kulturstadt gilt sie inzwischen 
als eines der bedeutenden Kulturzent-
ren des Landes. Jährlich zieht sie hun-
derttausende Besucher an. Neben der 
einzigartigen Kunsthalle Würth und 
den weltbekannten Freilichtspielen 

existieren unzählige weitere kulturelle 
Events. Ob Jazz, Blues, Rock, Pop, 
Kleinkunst – für jeden Geschmack ist 
etwas dabei. Auch die Studierenden 
tragen hierzu bei – legendär sind be-
reits die „Cult meets Campus“-Partys. 
Wer es lieber sportlich mag, findet 
reichliche Betätigungsmöglichkeiten 
– oder nutzt ohnehin das von Studie-
renden des Campus in Zusammenar-
beit mit der Stadt und den örtlichen 
Vereinen geschaffene Angebot.

Flanieren, shoppen, genießen – auch 
hierfür steht die Stadt, die in einem 
harmonischen Miteinander von tra-
ditionellem Einzelhandel und moder-
nem Einkaufserlebnis ein unverwech-
selbares Einkaufsflair bietet.

Bei alledem ist die Wohnsituation ent-
spannt, günstige Wohnungen werden 
sowohl privat als auch von der Stadt 
angeboten.

Die Region  
Heilbronn-Franken 

Der Campus Schwäbisch Hall ist der 
dritte und jüngste Standort der Hoch-
schule Heilbronn. Die hier angesie-
delten Studiengänge sind konsequent 
auf die Arbeitsmarktfähigkeit und 
Beschäftigungschancen der Absol-
venten und Absolventinnen hin aus-
gerichtet. Ausgebildet wird gezielt in 
Berufsfeldern, für die am nationalen 
und internationalen Arbeitsmarkt ein 
sehr großer Bedarf an akademischen 
Nachwuchs- und späteren Führungs-
kräften besteht. Forschung, Sprach-
förderung, die enge Kooperation mit 
Unternehmen aus der Region und 
die Vernetzung mit internationalen 
Partnerhochschulen werden großge-
schrieben: Die Hochschule Heilbronn 
steht in Kontakt mit über 120 renom-
mierten Partnerhochschulen in aller 
Welt und ermöglicht es den Studie-
renden auf diesem Wege, interkultu-
relle Erfahrungen zu sammeln. Mit 
dem am Campus eingerichteten Career 
Service gibt es zudem eine zentrale 
Schnittstelle zwischen Hochschule 
und Berufspraxis; hier werden alle 
Aspekte des Austausches zwischen 
Hochschule und Unternehmen gebün-
delt und betreut.

Von diesem Konzept sind auch die 
Unternehmen überzeugt, die den 
Campus neben der Stadt und der 
Region Schwäbisch Hall von Anfang 
an unterstützen. Als Ergebnis dieser 
Kooperation sind alle Studiengänge in 
engem Dialog mit der Wirtschaft ent-
standen. Campus und Unternehmen 
arbeiten auch bei der Weiterentwick-
lung der Studieninhalte Hand in Hand 
– Praxiskontakte sind so von Anfang 
an garantiert.

Eine weitere Stärke des Campus ist  
die moderne Ausstattung, die höchs-
ten Ansprüchen genügt. Eine anspre-
chende Arbeitsatmosphäre, effiziente 
und kleine Lerngruppen, moderne 
Seminar-, Vorlesungs- und Gruppen-
arbeitsräume, PC-Arbeitsplätze,  
WLAN-Verfügbarkeit und eine Hoch-
schulbibliothek schaffen ideale Vor-
aussetzungen für den Studienerfolg.

Das Wo entscheidet  
Im Zentrum einer der wirtschaft-
lich stärksten Regionen Deutsch-
lands, unweit der Ballungszentren 
Stuttgart, Heidelberg und Mann-
heim verkörpert die Hochschule 
Heilbronn mit ihren drei Studien
orten in Heilbronn, Künzelsau 
und Schwäbisch Hall das Herz 
der Lehre und Forschung im mittle-
ren Neckarraum.

Die einstige Ingenieurschule 
bietet heute als die größte Hoch-
schule für Angewandte Wissen-
schaften in Baden-Württemberg 
eine zeitgemäße Lehre, innovative 
Forschung und ein Studium im 
Einklang mit den Bedürfnissen 
der Wirtschaft. 

Das breit gefächerte Studienange
bot umfasst die Bereiche Technik, 
Wirtschaft und Informatik.  
In 47 praxisnahen, international 
orientierten Bachelor- und Master
studiengängen sind derzeit rund 
8400 Studierende eingeschrieben 
und werden zu gefragten Führungs
kräften für Industrie und Wirt-
schaft ausgebildet.

Die Region Heilbronn-Franken 
ist eine historisch gewachsene 
Kulturlandschaft mit lebendigen 
Traditionen. 

Auch die wirtschaftlichen Erfolge 
der Region sind beeindruckend. 
Die hier ansässigen Unterneh-
men weisen nicht nur die höchste 
Dichte an Weltmarktführern auf, 
sondern exportieren innovative 
Produkte in 80 Länder der Welt. 
Firmen wie Audi, Bausparkasse 
Schwäbisch Hall, Bechtle, Berner, 
Bosch, Bürkert, ebm-papst, Lidl &  
Schwarz, Mustang, Gemü, Optima,  
Stahl, Würth und Ziehl-Abegg  
haben von hier aus ihren Sieges-
zug um die Welt angetreten. 

Dieses unternehmerische Umfeld 
und seine Vernetzung mit der 
Hochschule bietet Studierenden 
internationale Herausforderungen 
und optimale Entwicklungs- und 
Karrieremöglichkeiten. 



Bewerbung und Termine Kontakt
Bewerben Sie sich online unter  
www.hs-heilbronn.de und lassen Sie 
uns Ihren dann ausgedruckten Antrag 
mit weiteren Bewerbungsunterlagen 
per Post zukommen. 
Der Bachelorstudiengang Management 
und Vertrieb: Handel startet Anfang 
Oktober zu jedem Wintersemester. Der 
Einsendeschluss für die Bewerbung 
zum Wintersemester ist der 15. Juli des 
entsprechenden Jahres.

Sie möchten sich bewerben,  
benötigen weitere Informationen  
oder eine Studienberatung?  
Wir helfen Ihnen gerne weiter. 
Bachelorstudiengang Management und 
Vertrieb: Handel
Hochschule Heilbronn  
Campus Schwäbisch Hall
Ziegeleiweg 4
74523 Schwäbisch Hall
Telefon: 0791 946 313-0 
Telefax: 0791 946 313-69
E-Mail: vh@hs-heilbronn.de
www.hs-heilbronn.de/vh

Hochschule Heilbronn
Campus Heilbronn – Sontheim
Max-Planck-Straße 39
74081 Heilbronn
Telefon	07131 504-0
Telefax	07131 252-470

Hochschule Heilbronn
Campus Heilbronn –  
Am Europaplatz
Am Europaplatz 11
74076 Heilbronn
Telefon	07131 504-0
Telefax	07131 252-470

Hochschule Heilbronn 
Campus Künzelsau  
Reinhold-Würth-Hochschule
Daimlerstraße 35
74653 Künzelsau
Telefon	07940 1306-0
Telefax	07940 1306-120

Hochschule Heilbronn
Campus Schwäbisch Hall
Ziegeleiweg 4
74523 Schwäbisch Hall
Telefon	0791 946 313-0
Telefax	0791 946 313-69
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