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POPAKADEMIE
BADEN-WURTTEMBERG

Popakademie Baden-Wirttemberg - dieser Name steht
in Deutschland fur Qualitat und Kompetenz in der aka-
demischen Ausbildung junger Musiker und ambitionier-
ter Manager. Nach lber 50 Jahren Popkultur wurde hier
erstmals in Deutschland die Moglichkeit geschaffen, mit
akademischem Anspruch fokussiert auf die Bereiche
Popularmusik und Musikwirtschaft auszubilden. Inner-
halb kurzer Zeit seit ihrer Griindung im Jahr 2003 ist es
der Popakademie Baden-Wirttemberg gelungen, einer
der renommierten Akteure der deutschen Musik- und
Medienlandschaft zu werden. Auch im Hochschulsektor
konnte sie sich erfolgreich etablieren wie die zahlreichen
Kooperationen mit nationalen und internationalen Bil-
dungseinrichtungen belegen. Die Akkreditierung im Jahr
2010 dient hierfur als weiterer Beleg.

POPAKADEMIE

UNIVERSITY OF
POPULAR MUSIC AND

BADEN-WURTTEMBER G| MUSIC BUSINESS

Die Popakademie Baden-Wiurttemberg versteht sich
nicht nur als Hochschuleinrichtung sondern als Kom-
petenzzentrum fiir samtliche Aspekte der Musikbran-
che und gewahrleistet ihren Anspruch durch zahlreiche
Projekte in den Bereichen europdische Zusammenar-
beit, Regionalentwicklung und Wirtschaftsforderung am
Medienstandort Baden-Wirttemberg. Dabei bietet der
Standort Mannheim als ,heimliche Musikhauptstadt™ mit
seiner lebendigen Kulturszene, seiner aktiven Popforde-
rung und Institutionen wie dem Existenzgrinderzentrum
Musikpark das ideale Umfeld.




popakademie.de

{ UNIVERSITY PLATZ FUR
KREATIVITAT
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HOCHSCHULEINRICHTUNG

Die Popakademie Baden-Wirttemberg hebt sich durch ihre Studiengange und de-
ren einzigartiger Verbindung von Musik- und Wirtschaftspraxis aus dem Angebot der
Hochschulen erfolgreich ab. Sie hat es sich zum Ziel gemacht, mit der Qualitat ihrer
Ausbildung Maf3stabe zu setzen. Die Zahl an Studierenden wird dabei bewusst gering
gehalten. Kleine Kursgro3en und die Nahe zu Dozierenden sowie Mitarbeitern sind
an der Popakademie Normalitat. Studieninhalte, Methodik und Didaktik der Lehre
werden regelmafigen Qualitatsprifungen unterzogen. Die Meinung unserer Studie-
renden spielt dabei eine ebenso wichtige Rolle wie die Anpassung an die wandelnden
Anforderungen der Musikwirtschaft.

Die Popakademie Baden-Wirttemberg als junge Hochschuleinrichtung bietet ein modernes Studium,
das von folgenden Prinzipien gepragt ist:

_Erstens die Verzahnung der Studiengange, um neue Blickwinkel zu erdffnen und alle Studierenden
fur die unterschiedlichen Perspektiven der kiinstlerischen sowie der wirtschaftlichen Seite zu sensi-
bilisieren.

_Zweitens die Praxisorientierung der Lehre, die durch zahlreiche Dozenten aus dem aktiven Berufs
leben sowie die Arbeit in Business- oder Band-Projekten gewahrleistet wird.

_Drittens die individuelle Forderung jedes einzelnen Studierenden, die durch die kleinen Jahrgangs-
groflen sowie die offene Kommunikation mit den Direktoren und Mitarbeitern moglich gemacht wird.

_Viertens die Bildung eines aktiven Netzwerks zwischen Popakademie, Wirtschaft, Hochschulen,

internationalen Institutionen und Studierenden.

MUSS SCHWITZEN

KONNEN
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BACHELOR
MUSIKBUSINESS

Musik ist Leidenschaft. Doch Musik ist auch Strategie, In-
novation und Wandel. Viele wollen zu den Machern und
Entscheidern gehoren anstatt auf der Bihne zu stehen.
Dafir werden im Studiengang Musikbusiness nicht nur
Grundlagen der Betriebswirtschaft vermittelt, sondern
auch spezifische Kenntnisse der Musikwirtschaft und die
neuesten Entwicklungen der Digitalen Welt.

Ziel der Ausbildung ist eine neue Generation von kreati-
ven Querdenkern und innovativen Musikmanagern, die die
Musikindustrie in ein neues Zeitalter fihren.

STUDIENSCHWERPUNKTE

_Kinstlerentwicklung

~Marketing- und Vertriebsmanagement
_Business Management

_ Community Management

_Digital Innovation Management

BACHELOR
POPMUSIKDESIGN

Musikalisches Talent entwickeln, Kreativitat wecken,
Potential beschleunigen.

Dies leistet der Studiengang Popmusikdesign. Die Popaka-
demie fordert Kinstlerpersonlichkeiten aller modernen
Stilrichtungen der Populdren Musik von Punk bis Funk, von
Pop bis HipHop. Dafiir pflegt die Popakademie eine inten-
sive Zusammenarbeit mit hochkardtigen Dozenten aller
Genres. Fir eine professionelle Performance abseits der
Bihne wird neben den kiinstlerischen Inhalten auch Mu-
sikbusiness-Know-how vermittelt.

STUDIENSCHWERPUNKTE

_Songwriting/Komposition
~ Producing/DJ-Producing
_Instrumental/Gesang

Vocals

E-Gitarre

E-Bass

Keyboard

Drums
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MASTER
MUSIC AND CREATIVE
INDUSTRIES

Im Zuge des Transformationsprozesses der Kulturwirt-
schaft ricken die einzelnen Segmente der Kreativindus-
trie naher zusammen. Musikwirtschaftliches Know-how
wird fur Bereiche wie Werbung, Design, Software/Games,
Buch/Verlag, Film, Kunst und Presse immer wichtiger und
erhalt dadurch neue Facetten, dieim Rahmen des Master-
Studiums behandelt werden. Neben einer allgemeinen
wissenschaftlichen Ausbildung, v.a. im methodischen und
wissenschaftstheoretischen Bereich, werden im Rahmen
der Lehrveranstaltungen Themen und Projekte behan-
delt, die sich um die Felder ,.Content-Entwicklung” und
.Content-Verwertung” drehen. Des Weiteren beinhaltet
das Studium betriebswirtschaftliche Komponenten, die
ihren Fokus auf die Eigenheiten dieser besonderen und
wirtschaftlich duBerst vielversprechenden Kreativindust-
rie legen.

Durch den Kontakt zur nationalen und internationalen
Wirtschaftspraxis werden die Studieninhalte permanent
aktualisiert und die neuesten Trends ins Studienangebot
integriert.

popakademie.de

MASTER POPULARE MUSIK

Die kiinstlerische Personlichkeit scharfen und entwickeln
- hierfir bietet der Master-Studiengang allen Hochschul-
absolventen mit musikalischer Erfahrung auf hohem Ni-
veau eine Plattform. Musikalische Fahigkeiten werden
im Rahmen des Studiums perfektioniert, Kompositionen
und Produktionen samtlicher Stilistiken Popularer Musik
selbstverantwortlich realisiert.

Entsprechend der angebotenen Schwerpunkte soll die
Rolle des Kunstlers und seiner Musik im multimedia-
len Gesamtzusammenhang begriffen werden, auch im
Kontext anderer Kunstformen und in Bezug auf die wirt-
schaftliche Verwertung.

STUDIENSCHWERPUNKTE

_Performing Artist (Gesang, E-Gitarre, E-Bass,
Schlagzeug oder Keyboard)
_Producing/Composing Artist

_Educating Artist (Gesang, E-Gitarre, E-Bass,
Schlagzeug oder Keyboard)
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FACTS
/UM MASTER-STUDIUM

Studiengdnge: Music and Creative Industries (MCI),
Populire Musik (PM)

Abschluss: Master of Arts

Studiendauer: 4 Semester

Studienform: Vollzeit, Prasenzstudium
Pflichtpraktikum: ja (nur MCI)

Studienplatze: ca. 20 je Studiengang

Studienbeginn: Wintersemester

Bewerbungsschluss: 15. Juni (MCl), 31. Mai (PM)
Studiengebihren: keine

FACTS
ZUM BACHELOR-STUDIUM

Studiengange: Musikbusiness, Popmusikdesign
Abschluss: Bachelor of Arts

Studiendauer: 6 Semester

Pflichtpraktika: je 12 Wochen im 3. und 5. Semester
Studienplatze: ca. 30 je Studiengang
Studienbeginn: Wintersemester

Studienform: Vollzeit, Prasenzstudium
Bewerbungsschluss: 30. April

Studiengebihren: keine

INTERNATIONALER
AUSTAUSCH

Im Zeitalter der Globalisierung war es fiir die Popakade-
mie Baden-Wirttemberg frih wichtig, iUber die eigenen
Landesgrenzen hinaus zu gucken, um Know-how auszu-
tauschen und Studierende verschiedener Lander zusam-
men zu bringen. Bereits kurz nach ihrer Griindung initi-
ierte sie im Rahmen des Leonardo da Vinci-Programms
der Europaischen Union das internationale Kooperati-
onsprojekt MuZone. Seitdem bestehen Partnerschaften
mit Bildungsinstitutionen aus England, Irland, Holland,
Schweden und Belgien. Innerhalb des Projekts haben
Studierende sowie Dozenten die Chance, sich mit Gleich-
gesinnten aus Europa auszutauschen, sei es bei europa-
ischen Bandcamps, den International Songwriterweeks
oder beim Auslandsstudium, in welchem wertvolle Erfah-
rungen an Partnerhochschulen gesammelt werden kon-
nen.

Die Popakademie baut ihr internationales Netzwerk auch

popakademie.de




S
=
n
o
w
2=
=
-

WEITERBILDUNG -
SEMINARE | WORKSHOPS

Branchenprofis und solche, die es werden mochten, er-
halten durch das Seminarprogramm der Popakademie
die Maoglichkeit, sich nebenberuflich oder als Vorbe-
reitung auf den Beruf beziehungsweise das Studium zu
qualifizieren und fortzubilden. Angeboten werden ein- bis
zweitagige Seminare aus den Themenbereichen Musik-
business und Popmusikdesign.

WEITERBILDUNG -
OPEN HOUSE

Hier lautet das Motto: Aus der Branche lber die Szenen, in der Szene
Uber die Branche! Bei den Open House-Veranstaltungen diskutieren Per-
sonlichkeiten und Prominente aus Kultur, Wissenschaft und Wirtschaft
Uber kontroverse Themen oder prasentieren kreative Ideen und aktuelle
Innovationen flirs Musikbusiness. Die Veranstaltungsreihe ist auch fir
externe Interessenten geoffnet. Gaste u.a.: Udo Lindenberg, Tim Bendz-
ko, Paul van Dyke, Uwe Ochsenknecht, Clueso, Selig, Marius Miller-
Westernhagen, Samy Deluxe, Ken Hensley (Uriah Heep), Markus Kavka,
Smudo.

BILDUNG OFFNET TUREN

popakademie.de
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KOMPETENZZENTRUM

Die Popakademie Baden-Wirttemberg ist nicht nur Hochschuleinrichtung, sondern
gleichzeitig Kompetenzzentrum fir zahlreiche Aspekte der Musikwirtschaft und des
musikkulturellen Lebens. In diesem Rahmen fordert sie die Newcomer-Szene in
Deutschland und ist Vorreiter fir musikpadagogische Projekte im nationalen und in-
ternationalen Zusammenhang.

Der Bandpool ist das Coaching-Tool fir Bands und Solokiinstler, die mit branchenspe-
zifischem Input den Schritt zur ernsthaften Profikarriere vollziehen wollen. Im Zeitraum
von 18 Monaten werden die Acts in Zusammenarbeit mit Profis aus der Branche in al-
len wichtigen Bereichen wie Songwriting und Medientraining bis hin zum Businessplan
gecoacht, beraten und betreut. Newcomer mit Profi-Ambitionen aus ganz Deutschland
bekommen hier jede Menge Chancen, sich im ..Dschungel Musikbranche” zurechtzu-
finden und zu etablieren, konkret an den eigenen musikalischen Zielen zu arbeiten und
sich ein individuelles Kontakt-Netzwerk aufzubauen. Zahlreiche Bandpool-Acts kamen
bei namhaften Plattenfirmen unter Vertrag, es gab mehrere Chart-Entrys und ECHO-
Nominierungen. Fir die erfolgreiche Coaching-Arbeit mit den Bands Frida Gold und
Revolverheld erhielt der Bandpool Goldene Schallplatten.

% EIN LEBEN MIT MUSIK
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Schiiler, die vorher noch nie gesungen oder ein Instrument gespielt haben, stehen
plotzlich auf der Bihne und begeistern mit ihrer Musik das Publikum. Das ist School
of Rock! Studierende und Dozenten des Popmusikdesign-Studiengangs gehen auf eine
Coaching-Tour durch die Schulen der Region Rhein-Neckar und machen gemeinsam
mit Schilern und Lehrern Musik. Das grof3e Abschlusskonzert mit den besten Schiiler-
Bands wird jedes Friihjahr zum umjubelten Spektakel.

Im Jahr 2010 wurde School of Rock unter der Schirmherrschaft des Bundesprasiden-
ten Botschafter fur das ,Land der Ideen” und somit Reprasentator fiir das Innovati-
onspotenzial Deutschlands. Bereits ein Jahr zuvor erhielt das erfolgreiche Projekt fur
sein innovatives Lehrkonzept vom baden-wirttembergischen Ministerium fir Wissen-
schaft, Forschung und Kunst den Landeslehrpreis.

Ziel des RegioNets ist es, den Popakademie-Gedanken einer konsequenten Forderung
von Popkultur, -musik und -szene in Baden-Wirttemberg auch auf3erhalb Mannheims
gemeinsam mit den ausgewahlten Kommunen und Initiativen direkt vor Ort umzuset-
zen. Die initiierten Mafinahmen tragen bereits Friichte. So konnte in allen Teilen Baden-
Wirttembergs mit Partnern wie Freiburg, Karlsruhe, Stuttgart und Ulm ein Angebot an
Bandwettbewerben, Bandcoachings und Seminaren etabliert werden.



Im Zuge eines zusammenwachsenden Europas machen die Aktivitaten der Popakademie Baden-Wirttemberg nicht
vor den deutschen Landesgrenzen halt. Mit dem International Summer Camp setzt die Popakademie ihre internatio-
nalen Aktivitaten fort. Ein hochkaratiges Dozententeam bietet externen Teilnehmern aus Europa und den USA neben
international vernetzten Bandworkshops Intensivunterricht fir Songwriting, Producing, Gesang und Instrumente.
Durch die Funktion als internationale Veranstaltung und ein Dozententeam aus erfolgreichen Branchenakteuren
kommen hier exzellente Netzwerkmaglichkeiten zustande.

Eine der wichtigsten Herausforderungen von Wirtschaft und Kultur im 21. Jahrhun-
dert ist es, die Entwicklungen der digitalen Welt zu kennen und mitzugestalten. Die
Popakademie Baden-Wirttemberg beweist mit der Griindung des SMIX.LAB - Soci-
al Music Experience Laboratory ihren Anspruch als innovatives Kompetenzzentrum.
Zahlreiche Forschungsprojekte unter studentischer Beteiligung werden hier durchge-
fuhrt. Gleichzeitig mit der Griindung des SMIX.LAB riickten die digitalen Lehrinhalte
im Rahmen des Studiums weiter in den Fokus und wurden konsequent ausgebaut.
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Einmal im Jahr wird die Popakademie Baden-Wirttemberg zum Zentrum der Digi-
tal Natives in Deutschland. Beim Future Music Camp treffen sich junge Unternehmer,
Akademiker, Journalisten und Studenten aus dem Bereich Digital/Social Music & En-
tertainment, um sich in Experten-Talks, Workshops und Technologie-Workshops aus-
zutauschen. Der Internet-Pionier Ossi Urchs meinte nach der erfolgreichen Premiere
im Jahr 2009: ,Das Future Music Camp [2009] war der gelungene Versuch, das be-
kannte Barcamp-Konzept aus der IT- und Internet-Welt auf das Musik-Business zu
Ubertragen.”




popakademie.de

/EIGE, WAS IN DIR STECKT
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E Musik kennt keine Grenzen, 6ffnet die Augen fur andere, Unter dem Namen KLINKT betreibt die Popakademie Baden-Wirttemberg eine Agen-
E fremde Welten und Kulturen und tberwindet Sprachbar- tur fir Musikservices. Unter Vertrag stehen Studierende und Absolventen der Pop-
N rieren mit Leichtigkeit. Mit dem Integrationsprojekt InPop akademie. Auflerdem kooperiert KLINKT mit dem Existenzgriinderzentrum Musikpark
= richtet sich die Popakademie Baden-Wirttemberg an Mannheim und kann mit dessen Mietern alle Leistungen in der Peripherie von kiinstle-
E Mannheimer Kinder und Jugendliche mit Migrationshin- rischen Inhalten, wie Technik, Promotion, Merchandise, Grafik und Foto/Film anbieten.
E tergrund. Ziel und Grundidee ist es, die Integration durch Die hohe Qualitat der Agentur hat sich bereits herum gesprochen. So arbeitete KLINKT
b3 Forderung und Verbesserung der Sprachkompetenz mit- fur Unternehmen wie Mercedes-Benz, SAP-Arena, Greenpeace, die Springreiter-Eu-
g tels Musik weiter zu unterstiitzen. Auch Anregungen fir ropameisterschaft, TSG 1899 Hoffenheim, John Deere und Coca-Cola. Die Bandbreite
eine sinnvolle und aktive Freizeitgestaltung sollen gege- reicht von Kompositionsauftragen und Audiobrandings uber Live-Auftritte bei Firmen-
ben werden. Dafiir finden Uber einen Zeitraum von drei veranstaltungen oder Privat-Feiern bis hin zu Lizenz- und Rechtehandel, sowie Mar-
Jahren an ausgewahlten Schulen regelmaflig Workshops keting- und Promotionleistungen.

mit den Schiilern statt.

Als Dozenten fungieren Studierende und Absolventen der
Popakademie Baden-Wirttemberg, die wahrend ihres
Studiums durch Didaktik-, Methodik und Popmusikun-
terricht optimal auf ihre Aufgabe als Coaches vorbereitet
wurden.
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GET TOGETHER.

POPAKADEMIE |ccruiar music anc

BADEN-WURTTEMBER G| MUSIC BUSINESS

Beim Kongress Zukunft Pop ist der Name Programm.
Hier stehen Fragestellungen zur zukiinftigen Entwicklung
der Popkulturin Deutschland im Vordergrund. Jedes Jahr
im Herbst treffen sich Vertreter aus Musikbranche, Live-
Business, Kulturpolitik, Hochschul- und Bildungswesen,
Popforderung und Medien sowie aus anhangenden Krea-
tivbranchen, um in Panels und Get Togethers tber ausge-
wahlte Themen zu diskutieren.

Als Partner des Kongresses treten abwechselnd Institu-
tionen aus dem kulturpolitischen Zusammenhang in Er-
scheinung, die das Programm aktiv mitgestalten.

))ILFK

Landesanstalt for Kommunikation
Baden-Wirttemberg

Land Baden-Wirttemberg, Stadt Mannheim, Stidwestrundfunk, Landesanstalt fir Kommunikation Baden-Wirttemberg (LFK]
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