Wie erhalte ich einen Studienplatz?

Die Qualifikation fir den Masterstudiengang weisen Sie nach
durch:

e den Abschluss eines mindestens dreijahrigen Hochschul-
studiums mit kultur- und wirtschaftswissenschaftlichem
Schwerpunkt mit einer Durchschnittsnote von 2,5 oder
besser oder unter den besten 50 % des Abschlussjahr-
gangs;

¢ mindestens 40 ECTS-Leistungspunkte in Wirtschaftswis-
senschaften und

¢ mindestens 40 ECTS-Leistungspunkte aus einer oder
mehreren in der ,,Modulgruppe B: Schwerpunktmodule
Kulturraumstudien” vertretenen Disziplin bzw. Diszipli-
nen;

e den Nachweis zertifizierter Kenntnisse in einer moder-
nen Fremdsprache auf Niveau C1 oder UNIcert Ill.

Auslandische Bewerberinnen und Bewerber benétigen einen
Nachweis ihrer Deutschkenntnisse. Zum Zeitpunkt der Bewer-
bung ist das Niveau B2 erforderlich, bis zur Einschreibung
muss ein offizieller Sprachtest (z. B. DSH-2 oder TestDaF Ni-
veau TDN 4x4) nachgewiesen werden.

Weitere Informationen zu Bewerbung und Einschreibung er-
halten Sie unter: www.uni-passau.de/bewerbung-master/

Studiengang Kulturwirtschaft/International

Cultural and Business Studies
Abschluss Master of Arts M. A.
Dauer/ECTS 4 Semester/120 ECTS-Leistungspunkte
Beginn Wintersemester/Sommersemester

Weitere Informationen und Kontakt

Internetseite des Studiengangs
www.uni-passau.de/master-kulturwirtschaft/

Studienberatung

Informationen zur Studienwahl und Beratung

Innstr. 41, D-94032 Passau

Fon: +49 (0)851 509-1154, -1153, -1152, -1151, -1150
E-Mail: studienberatung@uni-passau.de
www.uni-passau.de/studienberatung/

Studierendensekretariat
Informationen zu Bewerbung und Einschreibung
www.uni-passau.de/bewerbung-master/

Akademisches Auslandsamt/International Office
Informationen zum Auslandsstudium und Kontaktstelle fiir
internationale Studierende
www.uni-passau.de/international/

Sprachenzentrum
Informationen zum Sprachangebot
www.sprachenzentrum.uni-passau.de

Career Service
Unterstiitzung bei Praktikumssuche und Berufseinstieg
www.uni-passau.de/careerservice/

Zentrum fiir Schliisselkompetenzen
Breites Angebot an Kursen zu Soft-Skills fiir Studierende
www.zfs.uni-passau.de

kuwi netzwerk international e.V.

Studiengangsnetzwerk von Studierenden und Alumni
www.kuwi.de
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Der Master Kulturwirtschaft in Passau

Sie mdchten |hr Studium international ausrichten und interes-
sieren sich fiur Wirtschaft, Sprachen und Kultur? Der interdis-
ziplindre Studiengang Kulturwirtschaft/International Cultural
and Business Studies bietet Ihnen die Mdglichkeit, wirtschafts-
wissenschaftliche Kenntnisse mit zwei angewandten Fremd-
sprachen und einem kulturwissenschaftlichen Schwerpunkt
in einer von lhnen gewdhlten Sprachregion (Kulturraum) zu
verbinden. Sie lernen mit hoher Eigenverantwortung ver-
netzt zu arbeiten, entwickeln ausgepragte Organisations- und
Kommunikationsstrategien und erwerben dariiber hinaus
wichtige Schliisselqualifikationen in Projektmanagement,
Fihrungstechniken und Problemlésungsprozessen.

Der Masterstudiengang ist akkreditiert und tragt das Quali-
tatssiegel des deutschen Akkreditierungsrats.

Berufsperspektiven

Absolventinnen und Absolventen des Masterstudiengangs
Kulturwirtschaft/International Cultural and Business Studies
eréffnen sich vielféltige internationale Berufsmoglichkeiten
in Industrie und Handel, im Tourismus, bei Banken, Versiche-
rungen, Kulturorganisationen, im offentlichen Dienst oder
der Medienbranche. Je nach individueller Profilbildung und
Schwerpunktsetzung sind zum Beispiel Vertrieb und Kunden-
betreuung, Einkauf, Marketing, Personalwesen, Presse- und
Offentlichkeitsarbeit, Organisation oder Aus- und Weiterbil-
dung mdogliche Tatigkeitsbereiche. Sie kénnen wahlweise di-
rekt in den Beruf einsteigen oder eine wissenschaftliche Karri-
ere (Promotion) anstreben.

Besonderheiten

e Deutschlandweit in dieser Form einmalige Kombinati-
on von Wirtschaft, Kultur und Sprachen

e  Sieben Kulturraume zur Wahl: Angloamerikanischer
Kulturraum, frankophoner Kulturraum, iberoromani-
scher Kulturraum, italienischer Kulturraum, ostmittel-
europaischer Kulturraum, stidostasiatischer Kulturraum
oder deutscher Kulturraum

*  Erwerb von wirtschaftswissenschaftlichen oder kul-
turwissenschaftlichen Fachsprachen

*  Praxisorientierung durch Projektarbeit im kulturwirt-
schaftlichen Bereich

*  Erwerb von Doppelabschliisssen mit verschiedenen

auslandischen Hochschulen (Schottland, Frankreich,
Tirkei) méglich

Studieninhalte

Das Studium umfasst vier Modulgruppen:

A: Kernmodule

B: Kulturraumstudien

C: Wirtschaftswissenschaften
D: Fremdsprachen

A: Die Kernmodule bestehen aus einem theoretisch-methodi-
schen und einem anwendungsbezogen-praktischen Bereich.
Sie erwerben vertiefte Kenntnisse auf dem Gebiet der Inter-
kulturellen Kommunikation und Kulturvergleich, in Interkul-
turellem Management und im wissenschaftlichen Arbeiten.
AuBerdem bearbeiten Sie ein auReruniversitares, kulturwirt-
schaftliches Projekt und eignen sich im Rahmen von Kom-
paktseminaren Schlisselkompetenzen zu selbstgewahlten
Themengebieten an, unterstiitzt von externen Trainern aus
der Wirtschaft.

B: In dieser Modulgruppe vertiefen Sie Ihr Wissen in dem von
Ihnen gewahlten Kulturraum in drei der folgenden Fécher:
Kulturwissenschaft, Literaturwissenschaft, Sprachwissen-
schaft, Geschichte, Geographie, Politikwissenschaft, Soziolo-
gie, Kunstgeschichte/Visual Culture, Interkulturelle Kommu-
nikation, Kommunikationswissenschaft, Medienwissenschaft,
Philosophie oder Digital Humanities.

C: Sie wahlen sechs betriebs- bzw. volkswirtschaftliche Ver-
anstaltungen. Die betriebswirtschaftlichen Veranstaltungen
umfassen die Theorie und Empirie der internationalen, markt-
orientierten Steuerung, Filhrung und Organisation von Un-
ternehmen sowie die Theorie und Empirie des Marketings.
Die volkswirtschaftlichen Veranstaltungen umfassen interna-
tionale Okonomik, Entwicklungsékonomik, Wirtschaftspolitik
und verhaltensorientierte Okonomik.

D: Sie wahlen zwei der folgenden Fremdsprachen: Chine-
sisch, Deutsch als Fremdsprache, Englisch, Franzosisch,
Indonesisch, ltalienisch, Polnisch, Portugiesisch, Russisch,
Spanisch, Thai, Tschechisch oder Vietnamesisch. Bei der Wahl
von Englisch werden sehr gute Kenntnisse vorausgesetzt. Die
Ubrigen Sprachen erfordern keine Vorkenntnisse. Wenn Sie
bereits Uber Vorkenntnisse verfligen, missen Sie an einem
Einstufungstest teilnehmen. Sie kdnnen zwischen den Fach-
sprachen Kulturwissenschaft und - sofern angeboten - Wirt-
schaftswissenschaft wahlen.

Die Masterarbeit schreiben Sie in der Modulgruppe B (oder C).



