Wie erhalte ich einen Studienplatz?

Voraussetzung fiir die Zulassung ist ein Uberdurchschnittli-
cher Abschluss (Note 2,5 oder besser, oder unter den besten
50 % des Abschlussjahrgangs) eines mindestens dreijahrigen
Hochschulstudiums in einem kultur-, gesellschafts- oder wirt-
schaftswissenschaftlichen Fach oder in einem Tourismus- oder
gleichwertigen Studiengang. Zudem sind gute Sprachkennt-
nisse in Englisch, die mindestens dem Niveau UNIcert® Il oder
Stufe B2 des Européischen Referenzrahmens entsprechen, er-
forderlich.

Auslandische Bewerberinnen und Bewerber missen zusatz-
lich ausreichende Deutschkenntnisse nachweisen, da die Un-
terrichtssprache Deutsch ist.

Bewerberinnen und Bewerber miissen auBerdem ein mindes-
tens achtwochiges Praktikum im Bereich der Regional- oder
Raumplanung, der regionalen Wirtschaftsférderung bzw.
Wirtschaftsberatung oder des Tourismus sowie Grundkennt-
nisse der Wirtschaftswissenschaften im Umfang von mindes-
tens 15 ECTS-Credits oder 8 SWS nachweisen.

Das Studium kann nurim Wintersemester aufgenommen wer-
den. Bewerbungsschluss ist der 30. Juni eines jeden Jahres.
Weitere Informationen zu Bewerbung und Einschreibung er-
halten Sie unter: www.uni-passau.de/bewerbung-master/

Weitere Informationen und Kontakt

Homepage des Studiengangs
www.uni-passau.de/master-geographie/

Studienberatung

Informationen zur Studienwahl und Beratung
InnstralBe 41, D-94032 Passau

Fon: +49 (0)851 509-1154, -1153, -1152, -1151, -1150
E-Mail: studienberatung@uni-passau.de
www.uni-passau.de/studienberatung/

Studierendensekretariat

Informationen zu Studienvoraussetzungen,
Bewerbung und Einschreibung
www.uni-passau.de/bewerbung-master/

Akademisches Auslandsamt/International Office
Informationen zum Auslandsstudium

und Kontaktstelle fiir internationale Studierende
www.uni-passau.de/international/

Sprachenzentrum
Informationen zum Sprachangebot
www.sprachenzentrum.uni-passau.de

Career Service
Unterstiitzung bei Praktikumssuche und Berufseinstieg
www.uni-passau.de/careerservice/

Zentrum fir Schlisselkompetenzen
Breites Angebot an Kursen zu Soft-Skills fiir Studierende
www.zfs.uni-passau.de
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Kurzbeschreibung

Mit dem akkreditierten Masterstudium Geographie bietet
Ihnen die Universitat Passau einen in dieser Kombination
deutschlandweit einzigartigen Aufbaustudiengang an: Ver-
binden Sie Regional- und Tourismusforschung mit einer
Spezialisierung auf einen von sieben zur Wahl stehenden
Kulturrdumen sowie der dazugehérigen Fremdsprache. Er-
ganzt wird das Profil des Studiengangs durch ein kultur- und
wirtschaftswissenschaftliches Pflichtprogramm, das auf dem
erfolgreichen Kulturwirtschaftskonzept der Universitat Passau
aufbaut. Nach Beendigung dieses Masterstudiengangs sind
Sie in der Lage, die komplexen Fragestellungen in der Regio-
nalentwicklung sowie im Tourismus erfolgreich durch integ-
rative und interdisziplindre Ansatze zu l6sen. Die Vermittlung
von spezifischen Regionalkenntnissen und interkulturellen
Kompetenzen rundet die praxisorientierten Inhalte des Studi-
engangs ab.

Studiengang Geographie: Kultur, Umwelt
und Tourismus

Abschluss Master of Arts M. A.

Dauer/ECTS 4 Semester/120 ECTS-Punkte

Beginn Wintersemester

Besonderheiten

*  Deutschlandweit einzigartige Facherkombination

*  Kernfacher: Kultur- und Umweltgeographie, Regional-
forschung und Tourismus, Management und Marketing
sowie interdisziplindre Regional- und Tourismusanalyse

*  Spezialisierung auf einen Kulturraum mit entsprechen-
der Fremdsprachenausbildung

* Integration eigenstéandiger Forschungsprojekte in das
Studium mit Schwerpunktbildung in der Regional- oder
Tourismusforschung

Berufsperspektiven

In diesem Studiengang werden vernetzt denkende Regional-
spezialistinnen und -spezialisten fiir die Bereiche Raum- und
Regionalplanung, Politik- und Wirtschaftsberatung und fir
den Tourismus sowie fur die Forschung im internationalen
Umfeld ausgebildet. Sie qualifizieren sich fiir wissenschaftlich
fundierte Berufe, die ein groRes Mal} an strategischen und
konzeptionellen Fertigkeiten erfordern. Hierzu zéhlen Funkti-
onen in der 6ffentlichen Verwaltung und in Verbanden, z. B. in
Planungsbiros, Wirtschaftsférderung, Tourismusabteilungen
oder Naturparks, aber auch Téatigkeiten in privaten Betrieben
der Beratung und der Touristik, wie Stadt- und Regionalpla-
nungsagenturen, Consulting, Reiseveranstalter, Event- und
Incentiveunternehmen, Freizeitparks und Erlebniswelten.

Der Masterabschluss erdffnet dartiber hinaus den Zugang zur
Promotion und damit die Md&glichkeit einer wissenschaftli-
chen Karriere. Bei entsprechender Eignung kann bereits wah-
rend des Studiums an einem Promotionsprojekt gearbeitet
werden.

Studieninhalte

Das Studium besteht aus drei Modulgruppen:

A: Kernmodule

B: Schwerpunktmodule Kulturraumstudien

C: Profilmodule Regional- oder Tourismusforschung

A: Die Kernmodule verschaffen in regionalen Kontexten ei-
nen Uberblick {iber fachliche Grundsatzthemen und -prob-
leme der relevanten geographischen Teilgebiete (Kultur- und
Umweltgeographie, Geographie und Tourismus) sowie tber
Themenfelder des Management und Marketing. Auf der Ex-
kursion ,Vor Ort“ werden zu Studienbeginn in persénlichem
Austausch zwischen Studierenden, Dozierenden sowie Refe-
rentinnen und Referenten aus der Praxis grundlegende Fra-
gen des Tourismus und der Regionalentwicklung diskutiert.
Folgende vier Kernmodulbereiche werden absolviert:

1. Kultur- und Umweltgeographie

2. Regionalforschung und Tourismus mit Exkursion
»Vor Ort“

3. Management und Marketing

4. Interdisziplinare Regional- und Tourismusanalyse

B: Um die interdisziplindre Arbeit zu vertiefen, wahlen Sie ei-
nen Kulturraum, wobei Sie sich fiir den anglophonen, fran-
kophonen, iberoromanischen, italienischen, ostmitteleuro-
paischen, stidostasiatischen oder den deutschen Kulturraum
entscheiden kdnnen. Die Modulgruppe B ist unterteilt in die
Bereiche Kulturwissenschaft und Fremdsprachenausbildung.

C: Forschende Lehre und forschendes Lernen sind Aufgabe
und Ziel der Profilmodule, in denen integrativ und interdiszip-
linar zur eigenstandigen Regionalforschung oder Tourismus-
forschung angeleitet wird.

Das Studium schlieBt mit einer Masterarbeit ab, deren Thema
einem Profilmodul oder einem der Kernmodule Kultur- und
Umweltgeographie, Regionalforschung und Tourismus oder
Interdisziplinare Regional- und Tourismusanalyse zuzuordnen
ist. Insgesamt erwerben Sie 120 ECTS-Punkte.



