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Deutschlands fiihrendes Portal
zur Studienorientierung

studieren.de ist Deutschlands erstes und fiihrendes Portal rund um
das Thema Studium. Seit 1997 nutzen Schulabgénger, Studenten und
Young Professionals regelmafdig unsere aktuelle Suchmaschine, die
samtliche Studiengange und Hochschulen in Deutschland vollstén-
dig verzeichnet. Mit iiber 3 Millionen Seitenansichten und 300.000
Besuchern ist studieren.de ist ein ldngst etablierter Markenname im
Internet. Uber das 2010 gelaunchte internationale Portal xStudy.EU
deckt unser Angebot auch die gesamte européaische Hochschulland-
schaft ab. studieren.de und xStudy.EU sind Special Interest Angebote
fiir die nachste Generation. Mit standigen Aktualisierungen, taglichen
News, innovativen Diensten und personlicher Betreuung bleiben

wir seit Jahren an der Zielgruppe dran. Entsprechend préasentiert sich
das Look-and-Feel mit klaren Strukturen und leichte Bedienung.

Highlights

# Alle Bachelor- und Masterstudiengange in Deutschland

- (Jber 3.000 detaillierte Studienprofile
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Zielgruppe

studieren.de richtet sich an alle, die sich fiir ein erstes oder weiter- Zugriffe nach Fachbereichen
fiihrendes Studium interessieren. Unsere Nutzer sind zwischen
15 und 34 Jahre alt, verfiigen {iber einen hohen Bildungsgrad - -
und kennen keine Beriihrungséangste vor moderner Technologie. Rechts- und Wirtschaftswissenschaften 17,4 %
Auf studieren.de erreichen Sie Abiturienten, Studienanfénger, Ingenieurwissenschaften 17,2 %
Studierende, Absolventen und aufstiegsorientierte Berufstatige
aus Deutschland und dem (auer-)europaischen Ausland.

Sprach- und Kulturwissenschaften 17,8 %

Naturwissenschaften und Mathematik 14,6 %

Gesellschafts- und Sozialwissenschaften 10,8 %

Demografische Daten Deutschland 2010/2011

Absolventen mit Fachhochschul- und Hochschulreife 458.362
Studierende im 1. Hochschulsemester 444,608
Durchschnittliches Alter der Studienanfanger 22,0
Studierende insgesamt 2.384.530
Anzahl der Erstabsolventen 260.498

Durchschnittsalter der Erstabsolventen 26,2

Lehramtsstudiengange 10,5 %
Kunst, Gestaltung und Musik 5,9 %

Medizin und Gesundheitswesen 3,5 %

Agrar- und Forstwissenschaften 1,7 %

Beamtenstudiengange 0,4 %

Auswertung: studieren.de

Zugriffe nach Landern
Quelle: Statistisches Bundesamt, teilweise vorlaufige Ergebnisse

Top 10 Ausland: 1 USA

0, 0

& 81 % 19 % 2 (érof&britannien
Nutzungsdaten von studieren.de 3 Osterreich

) & Frankreich
Page Impressions 2.995.044 Deutschland Ausland 5 Niederlande

Visits 342.025 6 Spanien

7 Australien
PI/Visit 8,76 8 Schweiz
9 Italien
Juni 2011, IVW gepriift 10 China
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Studienprofile

Ihre Vorteile auf einen Blick

" studieren.de verzeichnet {iber 3,5 Millionen Besuche im ]Jahr (IVW)
PY—— r-:-. Lmpinti [ Trm n 1

= | Informatik: Games Engineering (B.Sc.) Tﬂjﬂ

" Sie erreichen Bewerber dort, wo die Orientierung stattfindet

" Sie behaupten sich im deutschen und europaweiten Bildungsmarkt
" Multimediale Prasentation Ihrer Angebote

Kein zusatzlicher Aufwand: Wir erstellen das Studienprofil fiir Sie
" Volle Transparenz

Unschlagbares Preis-Leistungsverhaltnis

% Studienprofile auf studieren.de sind das einfachste, effektivste
und nachhaltigste Mittel, Studieninteressierte zu erreichen.

% Bereits 60 Prozent aller deutschen Hochschulen setzen

Tochnische Universitat Munchen
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Highlights i i il s i

+ Studienprofil-Kurzinfo: Termine, Kontaktdaten, Hinweise

Studiengangsbeschreibung: Interesse wecken, informieren
% und aufklaren, Vorteile aufzeigen
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- PDF-Funktion: Konvertiert Ihr Studienprofil in ein handliches,
druckfahiges PDF-Dokument
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Preise Studienprofile

. . nsere Leistungen
Leistung Preise (Euro netto) Unsere Leistunge

Publikation eines Studienprofils fiir 6 Monate 90,00 1. Sie senden uns lhr Informationsmaterial:

Weblinks, Bilddateien, Videos, Flyer,
Erstellung eines Studienprofils 30,00 PDF- und Textdokumente

Berichterstattung (optional, einmalige Aufnahmegebiihr) 20,00 . Wirerstellen Ihr Studienprofil

Wir senden Ihnen eine Voransicht
Verlangerung

weitere 6 Monate 90,00
einen Monat vor Ablauf der Publikation 59% Rabatt

Sie geben das Studienprofil frei

Wir verdffentlichen es

Wir messen Ihren Erfolg (Berichterstattung)
Mengenrabatte auf den Publikationsbeitrag Anderungen sind jederzeit mdglich
ab 5 Studienprofilen Wir erinnern Sie an das Ende Ihrer Publikation
ab 10 Studienprofilen

ab 20 Studienprofilen

ab 50 Studienprofilen

ab 100 Studienprofilen

Hochschulpaket

Sie mochten alle Ihre Studiengange mit einem Studienprofil ausstatten?
Wir machen Ihnen ein speziell zugeschnittenes Angebot mit Sonderkonditionen.
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Werben auf studieren.de

Banner oder Skyscraper

Auffallige Platzierung auf zentraler bzw.
seitlicher Werbefléche im klassischen
Format mit verlinkter Grafik.

Werben Sie auf studieren.de groflachig
fiir Thre Angebote.

Diese Werbeformen kdnnen fiir jeden
Channelinnerhalb der iibergeordneten
Rubriken Studium, Finanzen und
Karriere gebucht werden.

studieren.de Infobox

Prominente Platzierung auf content-
naher Werbeflache mit verlinktem
Titel und Kurztext.

Werben Sie auf einer informativen
Ebene in unserem Partnerbereich
auf studieren.de.

Diese Werbeform ist exklusiv fiir
Bildungsangebote von Hochschulen
reserviert und ist sowohl auf unserer
Einstiegsseite als auch in der gesamten
Rubrik Studium fest integriert.

studieren.de Partner

Prominente Platzierung auf content-
naher Werbeflache mit verlinkter
Grafik und Bildunterschrift.

Werben Sie als Partner von studieren.de
auf einer persénlichen Ebene.

Diese Werbeform kann auf der Einstiegs-
seite und fiir jeden Channelinnerhalb
der ibergeordneten studieren.de
Rubriken Studium, Finanzen und
Karriere gebucht werden.

studieren.de Tipp

Nutzen Sie die volle Einbindung in
den studieren.de Content mit einer
verlinkten Text- und Grafikbox.

Als persénliche Empfehlung von
studieren.de geht diese Werbung
tiber eine einfache Anzeige hinaus.

Diese Werbeform kann auf der Einstiegs-
seite und fiir jeden Channelinnerhalb
der iibergeordneten studieren.de
Rubriken Studium, Finanzen und
Karriere gebucht werden.
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Preise Werbung

Werbeform Grof3e / Format Preise (Euro netto, Stand 2012)
Banner / Content Ad 468 x 60, max. 15 kB 20,00 TKP

studieren.de Targeting 160 x 300, max. 15 kB 30,00 TKP
Individuelle, themenspezifische Auslieferung

Skyscraper 160 x 600, max. 25 kB 40,00 TKP
Rectangle / Content Ad 300 x 250, max. 30 kB 50,00 TKP

Newsletter Werbung im E-Mail Newsletter und auf der Newsletter Internetseite
18.372 Empfanger im Dezember 2011 500,00

studieren.de Infobox Titel, Kurztext in der studieren.de Infobox 650,00/ Monat
studieren.de Partner Bild, Kurztext im Partnerbereich 1.400,00/ Monat
studieren.de Tipp Channel studieren.de Box im Contentbereich 1.900,00/ Monat
studieren.de Tipp Home studieren.de Box im Contentbereich auf der Einstiegsseite 2.700,00 / Monat
Kennenlern-Rabatt 10 %

Laufzeit- / Mengen-Rabatt Auf Anfrage

AE 15 %

Wenn Sie iiber unser Angebot hinaus Vorschlage fiir eine Zusammenarbeit haben, klaren wir die Mdglichkeiten
gerne im personlichen Gesprach. Natiirlich stehen wir auch bei sonstigen Fragen jederzeit gerne zur Verfligung.




08 Mediadaten 2012 -

Kontakt

Karin Deckart Katrin Funke Martina Kevo Valentin Peter, Vorstand

deckart@studieren.de funke@studieren.de kevo@studieren.de peter@studieren.de

+49 89552790513 +49 89552790511 +49 89552790 514

+49 89552790 550 Fax +49 89 552 790 550 Fax +49 89 552 790 550 Fax

Impressum

1997 — 2012 studieren.de xStudy SE Kreissparkasse Miinchen Starnberg Gesellschaftssitz Miinchen
© xStudy SE Alter Hof 5 BLZ 702 501 50 Amtsgericht Miinchen,

80331 Miinchen Konto 17 17 07 47 HRB 169968

eingetragenes Markenzeichen Valentin Peter, Vorstand gé'\éYDLEA?)EI’)7EOEA510|1§/|050017170747
der xStudy SE Dr. Dr. Peter Low,
Aufsichtsratsvorsitzender Ust-IdNr. DE 814869394

studieren.de ist ein
www.xstudy.com
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Das sagen Hochschulen iiber uns

HOCHSCHULE COBURG

university of applied sciences

»Wie Uiberaus hilfreich studieren.de als zentrales Informations-
portal bei der Studienorientierung ist, habe ich im engsten Umfeld
miterlebt — als meine eigene Tochter vor der Entscheidung stand,
was und wo sie studieren konnte. studieren.de bietet hier den besten
Uberblick. Ausfiihrliche Studienprofile sind ein wichtiges und effi-
zientes Werkzeug, um Studieninteressierte tiber Voraussetzungen,
Studieninhalte und Berufsaussichten zu informieren. Sie helfen,
die zu den eigenen Vorstellungen und Begabungen passenden
Studienméglichkeiten zu finden. Nur wer gut informiert ist, kann
auch eine fundierte Entscheidung treffen. Davon profitieren nicht
nur die Studieninteressierten, sondern ganz klar auch die Hoch-
schulen, die dank der Reichweite und kompetenten redaktionellen
Umsetzung von studieren.de zusatzliche, ernsthaft interessierte
Bewerber iiberregional auf sich aufmerksam machen kénnen.«

Dr. Margareta Bogelein
Leiterin des Referats Hochschulmarketing und -kommunikation
Hochschule Coburg

»Mit studieren.de haben wir einen reichweitenstarken Partner
gefunden, der ebenso wie die Martin-Luther-Universitat Halle-
Wittenberg auf Service-Orientierung und Profilierung durch
innovative Angebote setzt. Inzwischen prasentieren wir alle unsere
247 Studienprogramme mit einem ausfiihrlichen Studienprofil auf
studieren.de - mit messbarem Erfolg und ohne jeglichen zusétzlichen
Arbeitsaufwand fiir unsere Mitarbeiter. Studieren.de ermdglicht
uns dank XML-Schnittstelle den automatischen Datenimport. So
konnen wir Studieninteressierte aus ganz Deutschland stets aktuell,
optimal und effizient iiber unsere Studienangebote informieren.
Wir kénnen es nur empfehlen!«

Torsten Evers
Stabsstelle des Rektors, Hochschulmarketing
Martin-Luther-Universitat Halle-Wittenberg
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mBC HOCHSCHULE

Dirk Geest vom EBC Hamburg ist begeistert iiber die taglich
steigende Anzahl von Bewerbern fiir die vier Studiengénge an seiner
staatlich anerkannten privaten Hochschule: »Wir haben innerhalb
von zwei Wochen durch die Internetborse fiir freie Studienplatze

von studieren.de bereits 47 Anfragen vermittelt bekommen —und
taglich kommen neue hinzug, freut sich der Marketingleiter des EBC.
Hilfreich sei fiir die Bewerber seiner Meinung nach die Maglichkeit,
anhand der detaillierten Studienprofile gleich mehr iiber die Inhalte
der einzelnen Studienprogramme zu erfahren. »Studieninteressierte
konnen sich so bereits bei der Suche nach einem geeigneten freien
Studienplatz auf der Internetborse genauer tiber Qualitat und Inhalte
unserer Studiengange informieren und dann besser einschatzen,

ob unser Angebot fiir sie das Richtige sein konnte. Einzelheiten
kldren wir dann natiirlich im personlichen Gesprach mit den Interes-
senten«, so Geest.

Dirk Geest
Marketing & PR
Euro Business College Hamburg

4

»Die Universitat Hildesheim bietet ihren Studierenden ein breit-
gefachertes Studienangebot in personlicher Lernatmosphare.
Studienprofile auf studieren.de sind fiir uns seit Jahren ein bewahrtes,
unkompliziertes und effizientes Mittel, Bewerber iiber unser
Studienangebot zu informieren — und zwar auch auerhalb Nieder-
sachsens. Dank des stets schnellen und aufmerksamen Services
durch die Mitarbeiter von studieren.de haben wir dadurch keinerlei
zusatzlichen Arbeitsaufwand.«

Martin Scholz, M.A.
Leiter Zentrale Studienberatung (ZSB)
Universitat Hildesheim

Universi ity of Applied Sciences

ii" APOLLON Hochschule

der Gesundheitswirtschaft

»Als junge Fernhochschule kommen wir nicht an der Plattform
studieren.de vorbei, um unsere Produkte einer grofien Masse bekannt
zu machen. Das ist fiir uns ein sehr wichtiger Kanal, Giber den wir
bereits zahlreiche Interessenten und Studierende generiert haben.«

Vera Rehenbrock
Hochschulmarketing/PR
APOLLON Hochschule der Gesundheitswirtschaft
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} OTTO VOM GUERICKE
v%. ) UNIVERSITAT
‘ MAGDEBURG

7

»Ausfiihrliche Studienprofile auf studieren.de haben sich fiir uns als
hervorragendes Instrument erwiesen, um junge Menschen aus ganz
Deutschland zu erreichen und aufzuzeigen, welches Potenzial ein
Studium an unserer Universitat fiir sie haben kann. Auch Bewerber,
die sich bisher noch nicht fiir ein Studium in Magdeburg interessiert
haben, konnen wir so optimal iiber unser Studienangebot und die
guten Studienbedingungen an unserer Universitat informieren.

Die engagierten Mitarbeiter von studieren.de nehmen uns dabei viel
Arbeit ab — ein rundum toller Servicel«

Ulrich Schmidt
Zentrale Studienberatung
Otto-von-Guericke-Universitat Magdeburg

hochschule mannheim

»Einfach spitzenmafiig« findet Prof. Dr. Sven Klaus, Studiendekan
fiir die Informatik an der Hochschule Mannheim, den Service fiir
freie Studienplatze von studieren.de. »Wir hatten noch Kapazitdten
fiir die Studiengange Informatik und Medizinische Informatik frei
und haben diese bei studieren.de veréffentlicht«, erklart Klaus und
freut sich tiber die hohe Resonanz: »Dank der zusatzlichen Anfragen
tiber das Portal konnten wir alle noch freien Platze mit passenden
Bewerbern besetzen. Herzlichen Dank an das Team von studieren.de
fiir die hervorragende, reibungslose Zusammenarbeit und die auch
fiir uns Hochschulen tiberaus nutzerfreundliche Umsetzung dieses
Projektes!«

Prof. Dr. Sven Klaus
Studiendekan, Fakultat fiir Informatik
Hochschule Mannheim




